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HEDEF KITLE

15-29 yas arasindaki nufusun ortalama 7%95’i Sosyal Medya kullanicisi
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SOSYAL MEDYA KULLANIM AMACIMIZ

* Geleneksel metotlarin yerine teknoloji destekli referans
hizmetleri ihtiyacl.

* Kullanicr etkilesimini arttirma ihtiyaci.

e Kullanicinin aktif oldugu kanallardan ona ulasma gereksinimi.

e Kutuphane hizmetlerinin ve kaynaklarin pazarlanmasi / Butgenin
verimli kullanilabilmesi.




PLATFORMLARI TANIMAK

Hangi icerigin hangi platformda en iyi sekilde galistigini bilmeli,igerigi buna gore optimize
etmeliyiz. Her platformun farkh ntanslarini anlamaliyiz.

Soqal Medla Channels Explamed
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I LIKE DONUTS " : HERE'S A PHOTO
OF MY DONUT

Twitter LinkedIn

I'M EATING A - MY SKILLS INCLUDE
#DONUT - : e DONUT EATING

Pinterest o TN g Y Google+
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Which Social Networks Should You Focus On/?




POLITIKA OLUSTURMA

Social Media
Governance

Empowerment with Accountability
by Chris Boudreaux

Book on Social Employveas Saoftware Buying Guide Blog About & Co
Social Media Policy Database
AL ACADEMICS AGENCIES B28 B2C GOVERMNMEMNT, NON-PROFIT HEALTHCARE

GUIDES, TEMFPLATES

O rganization Document Title

Abbott

Abbott

Abbott

1 Social Media Policy

About.com

About.cam Template: ail Policy

Adidas Group



http://socialmediagovernance.com/policies/
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EDITOR KUTUPHANECI
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IGERIKLER PAYLASIMLARIMIZIN
KALBIDIR!

e Devamliligi saglamak ve takipgi sayilarini arttirmak yalnizca ozgtin,akilli ve zevkli iceriklerle
mumkundur. Kutuphaneci,medya duzenleme yazilimlarinin yani sira renk uyumu bilgisi ve
estetik bakisa sahip olmalidir.
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Deneme Erisimine
Acilmastir !

Deneme Erisimine
Acilmustir !

Tim Koleksiyonlar
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YENI KUSAK VIDEO IZLIYOR!

* Vine,canli yayin araglari,Meerkat ve Periscope gibi mecralarin yani siraVLOG’lar igin basit
duzeyde “kurgu” bilgisi videolari daha izlenilir ve keyifli kilacaktir.

MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT USERS" OWN CLAIMED / REPORTED ACTIVITY

YOUTUBE
FACEBOOK
INSTAGRAM

TWITTER
WHATSAPP

FB MESSENGER
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SEO(ARAMA MOTORU OPTIMIZASYONU)
VE CRO [DONUSUM ORANI
OPTIMIZASYONU) BILGISI
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GELISMELERI TAKIP ETMELIYIZ!

Gunluk Ortalama olarak;

App Store’a 1000

Google Play Store’a 1500 uygulama yukleniyor.
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ORGANIZASYON VE PLANLAMA
YETENEGI

Sosyal Medya Kutuphanecisi;

* Cok yonlu ve pratik olmal..
* Sosyal Medya araglarindan faydalanmal.
* Kullanicr analizlerini ve paylasim stratejisini mutlaka yapmali.

* Planlarini test ederek, eksik gordugu kisimlari duzeltmelidir.
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